
Guido Rosa (Aibe): la scalata a Commerzè un test significativo per l’Europa

di Alessandro Rigamonti

«L’ operazione Unicredit-Commerz-
bank è un test assolutamente signi-

ficativoper l'Europa». Non usa mezzi ter-
mini Guido Rosa, presidente dell’ Associa-
zione italiana banche estere (Aibe), nel
commentare la scalata messa in atto
dall’istituto di credito italiano. Adesso,
Unicredit si consolida in Commerzbank
con l'ops al 37,68% in azioni mentre con i
derivati può spingersi oltre il 50% della
banca di Francoforte. «Se dovesse andare

a buon fine, sarebbe il primo esempio di

un'operazione transnazionale tra grandi
banche europee», spiega Rosa. «Spero
che possa essere un motivo trainante per
operazionisimilari». Il presidentedi Aibe
è consapevole che la creazione di grandi
gruppi bancari europei sia necessaria per
competere con i grandi istituti
di credito americani e asiatici.
Un altro cam-
podove l’Eu-
ropa dovreb-
be diventare

più competi-
tiva è quello degli investi-
menti.Circa 10 milamiliar-
di di euro dei risparmi del-
le famiglie europee sono
detenuti in depositi banca-
ri. «In Europa prevale anco-
ra una cultura prudente,
spesso orientata alla liqui-
dità o al debito pubblico.
La vera sfida è mobilitare
queste risorse verso impre-
se, innovazione e crescita
reale», dice Rosa.
Ulteriore punto di debolez-
zaè la mancanza di unmer-
cato unico dei capitali: «Ci sono ancora del-
le isole nazionalistichein terminiburocrati-
ci, fiscali e di comportamento delle banche
tali che non facilitanoun flusso fluido dei

capitali». e aggiunge: «Se non si riesce ad

avere un’unione dei merca-
ti dei capitali d'Europa, co-
sa estremamente difficile

perché servirebbe un mini-
mo di uniformità dei siste-
mi fiscali, non saremo mai

competitivi né con gli Stati

Uniti né con 1’ Asia».
In questo contesto, entrano
in gioco le banche estere in
Italia che, secondo Rosa,
possono portare un contri-
buto importanteperché so-
no tra ipochi istituti di cre-
dito che fanno investment
banking: «Non solo credito, ma accesso a
capitali, mercati internazionali, compe-
tenze e network globali. Per molte pmi
questo può fare la differenza nel passag-
gio da impresa locale a player competiti-
vi sui mercati esteri. Natural-
mentequesto è possibile se le

pmi si adeguano agli stan-
dard di governance, traspa-
renza, reporting e gestione fi-
nanziaria». (riproduzione ri-
servata)
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